Equipe « Tous dans le méme panier » Equipe « FAAP a Langres »

Montant total des achats alimentaires

Période 1 Période 2 Période 3 TOTAL

Période 1 Période 2 Période 3 OTAL

Total achats alimentaires 14761 €

- Total achats alimentaires 24414¢€

Part des achats réalisés dans chaque famille de produits

Boissons: 6%

1 1%

Céréales / Légumineuses: 3% Boissons: 3%

Viande et poisson: 19% Céréalas / Léguminauses: 2%

H 1o o,
Epicerie: 12% Epicerie: 12%:
Yiande et poisson: 25%

Fruits frais, surgelés et en

Fruits frais, surgelés et en
conserve: 4%

conserve: 6%

Légumes: 12% Légumes: S%

Produits laitiers: 26%

Oaufs: 1%
Oeufs: 2%
Pain: 6%
L . Pain: 10% Produits laitiers: 20%
Plats cuisinés (tout ou partie): 4% Plats cuisinés (tout ou

partie): 8%

Constat : L’équipe FAAP A LANGRES consomme davantage de viandes et poissons que I’équipe TOUS DANS LE MEME PANIER



Montant des achats alimentaires bio et bio locaux (dép. et région)

Période 1 Période 1

Total achats alimentaires bio 424 7T £ otal achats alimentaires bio

Part des produits bio et non bio \

70%

85%
Bio
Bio
Non Bio
Non Bio

30%

15%

Période n®1

Période n°1

Constat : L’équipe TOUS DANS LE MEME PANIER consomme davantage de viandes et poissons fois plus de produits bio que I’équipe FAAP A LANGRES.



tion des lieux d’achats pour I’ensemble des produits alimentaires \

En direct : Panier / marché de Marché de revendeurs: 1%

producteurs locaux / magasins de En direct : Panier / marcha
producteurs / vente a la ferme de producteurs locaux /
/ AMAP: 31% agasins de producteurs /

ente & |a ferme / AMAR: B%

Supermarché; 49%

Epicerie/Commerce de
proximité: 279%

Epicerie/Commerce de proximité:
16% Supermarché: 64%

Magasin bio: 4%

Constat : L’équipe TOUS DANS LE MEME PANIER utilise davantage les systémes de ventes directes que I'équipe FAAP A LANGRES.



Répartition des lieux d’achats par gamme de produits ‘

0 Marché de revendeurs Dan Jardin / Cueillette W En direct M Epicerie/Commerce de proximite I Varché de revendeurs Oon Yardin ] Cuelllette I €n direct

I Magasin bio B Supermarche

I Epicerie/Commerce de proximité I Magasin bio I Supermarché
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Lieux d’achats des produits bio

_ 3 1C de p é (Bio)
2%

0 En direct : Panier /
hé (Bi marché de producteurs locaux /
Eiugp 2 s (R magasins de producteurs [/ .
% wvente a la ferme / AMAP (Bia) I Supermarché (Bio)
En direct : Panier /
hé de prod I En direct : Panier /
marché de producteurs locaux /

ins/daprod /
vente a la ferme / AMAP (Bio) magasins de producteurs /
7% vente 3 la ferme / AMAP (Bio)

Supermarché (Bio)

Epicerie/ Commarce de proximité (Bio)

B Magasin bio (Bio) Epicerie/Commerce de proximité (Bio)

Périoda n°1
Période n°1

Constat : L’équipe TOUS DANS LE MEME PANIER utilise davantage les systemes de ventes directes que I'équipe FAAP A LANGRES.




Période n®1

Répartition des achats par

B Europe
Inconnu
International

B France

B Figion

B Départemeant

igine pour I’ensemble des achats alimentaires

International : 6%

Inconnu : 14%

Période n°1

I Europe
Inconnu
International

B France

Il Région

B Département

Constat : L’équipe TOUS DANS LE MEME PANIER consomme davantage de produits locaux que I’équipe FAAP A LANGRES.




France Bio
34%

Période n°1

I Departement Bio
France Bio
R.égion Bio

B International Bio

- Europe Bio

B Inconnu Bio

Répartition des achats par origine pour les achats alimentaires bio

Département Bio
44%

Période n°1

I France Bio
Département Bio
Inconnu Bio

B Europe Bio

I International Bio

I Région Bio

Constat : L’origine des produits bio consommeés par les 2 équipes sont semblables




